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Zasady publikowania informacji o wynikach badan rynku
prowadzonych przez Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentéw

Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentow na podstawie art. 48 ust. 2 pkt. 3
ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentow (t.j. Dz.
U. z 2015, poz. 184) przeprowadza postepowania wyjasniajace jako badanie
rynku, w szczegolnosci majace na celu okreslenie jego struktury, poziomu
konkurencji i stopnia koncentracji.

Publikacja informacji o wynikach badan rynku jest czescia misji prowadzenia
przez Urzad aktywnej polityki promowania konkurencji. Badania rynku
dostarczaja i systematyzuja wiedze na temat poszczegolnych rynkow
wzmacniajac przejrzystos¢ obrotu gospodarczego.

Zgodnie z polityka otwartosci dziatan Urzedu, wobec opinii publicznej i
przedsiebiorcow, UOKiK przyjat nastepujace zasady publikowania informacji o
wynikach badan rynku:

1. UOKiK bedzie co do zasady publikowat informacje o wynikach wszystkich
istotnych badan rynku.

2. Informacja o wynikach badania rynku moze by¢ przedstawiona w réznej
formie, np. raportu, podsumowania, komunikatu prasowego czy
tabelarycznego zestawienia danych. Forma bedzie zalezata od zakresu i
tematyki badania rynku oraz tego jaki sposob przedstawienia informacji
bedzie najbardziej czytelny.

Badania rynku maja bowiem zroznicowany zakres, zaréwno jesli chodzi o ich
tematyke, liczbe przedsiebiorcow objetych badaniem, jak i zasieg
geograficzny. Mogg by¢ szeroko zakrojonymi badaniami, obejmujacymi cate
rynki lub sektory, ale moga tez skupiac sie tylko na jednym szczegétowym
problemie, istotnym z punktu widzenia konsumentow lub funkcjonowania
konkurencji na rynku.

3. Decyzja o zakresie i sposobie publikacji informacji o wynikach badania, jak
rowniez o ewentualnym od niej odstapieniu bedzie:

- uwzglednia¢ interes publiczny wynikajacy z waloru informacyjnego i
edukacyjnego w zakresie polityki ochrony konkurencji i konsumentow;
wyniki niektérych badan nie posiadaja lub posiadaja bardzo znikomy walor
edukacyjny dla opinii publicznej ze wzgledu na ich metodyczny charakter,
nakierowany na wewnetrzne potrzeby Urzedu, stad ich publikacja jest
niecelowa;

- respektowac¢ tajemnice i inne informacje chronione przedsiebiorcow
objetych badaniem; jako ze - stosownie do tresci art. 71 ust. 1 ustawy o



ochronie konkurencji i konsumentow - UOKiK jest zobowigzany do ochrony
tajemnicy przedsiebiorstwa, jak réwniez innych informacji podlegajacych
ochronie na podstawie odrebnych przepisow, o ktorych powzieto wiadomos¢
w toku postepowania, zaden upubliczniany przez Urzad dokument, w tym
informacja o wynikach badania rynku, nie moze zawiera¢ ww. informacji;

- chroni¢ dane mogace mie¢ wpltyw na skutecznos¢ prowadzenia
postepowan UOKiK; wobec tego, ze niektére informacje pozyskane w
trakcie badan rynku moga by¢ wykorzystane do prowadzenia dalszych
postepowan, przez co ich zbyt wczesne upublicznienie mogtoby obnizy¢
skutecznos¢ prowadzonych przez organ ochrony konkurencji i konsumentow
dziatan, publikacja tych informacji moze byc¢ niemozliwa, ograniczona lub
tez przesunieta w czasie.

Informacje o wynikach badan beda publikowane na stronie internetowej Urzedu
po zakonczeniu postepowania wyjasniajacego, chyba ze wyzej wymienione
przestanki beda przemawiaty za przesunieciem publikacji w czasie.

Opublikowanie informacji o wynikach badan nie ma wptywu na ich ewentualng
kwalifikacje jako informacji publicznej w rozumieniu ustawy z dnia 6 wrzesnia
2001 r. o dostepie do informacji publicznej (t.j. Dz.U. z 2014 r., poz. 782 ze
zm.).

Opisane w niniejszym dokumencie zasady publikacji odnosza sie tylko do
postepowan wyjasniajacych, o ktorych mowa w art. 48 ust. 2 pkt 3 ustawy o
ochronie konkurencji i konsumentow i nie dotycza innych rodzajow postepowan
wyjasniajacych.
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