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i Istota samoregulacji

o Dobrowolne ograniczenie swobody swojego dziatania przez
podmioty funkcjonujace na rynku - wskutek ustalen
dokonywanych przez zrzeszajgce je organizacje, zwigzKi

branzowe itp.

o Istota samoregulacji jest zbudowanie systemu
samoograniczen oraz czuwanie nad przestrzeganiem zasad
ujetych w kodeksach, przez:

dziatania ex ante
dziatania ex post
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i Korzysci ptyngce z samoregulacji

dziatalno$¢ profilaktyczna i wprowadzanie roznego rodzaju
zabezpieczen uprzednich,

o tatwosc i stosunkowo niskie koszty przygotowania regulacii,

o mozliwosc aktualizowania regulacji w odpowiedzi na zmiany
warunkow rynkowych

a fachowos¢ organow prowadzacych dziatalnoS¢ samokontrolng -
uwzgledniajacych specyfike branzowg,

o elastycznos¢ i szybkos¢ dziatania w rozpatrywaniu skarg (w
porownaniu z systemem sadowym lub prawno-administracyjnym),

o  Wydawanie umotywowanych decyzji - utworzone w tym celu organy w
ramach organizacji samokontrolnych posiadajg uprawnienia
rozstrzygania sEraw z zakresu nieuczciwej konkurencji, nieuczciwej
reklamy i innych praktyk marketingowych, dziatajac w tym zakresie
jako sad polubowny. Przedmiotem rozpatrywania sq skargi
Eocho zgce od spoteczenstwa (konsumentéw) lub od

onkurencyjnych przedsiebiorstw.
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i Ograniczenia samoregulacji

o brak w petni skutecznych sankgji (wiele organow

samokontrolnych nie dysponuje srodkami
przymusu w stosunku do przedsiebiorstw, ktore
nie odpowiedzq na wezwanie do zaprzestania
browadzenia dziatan niezgodnych z regutami
Kodeksow),

0 zawezony zakres podmiotowy samokontroli do
przedsiebiorstw, ktore sg cztonkami danej
organizacji — brak powszechnosci,

o tendencja do minimalizowania zakresu i stopnia
ograniczen.
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Efektywnosc systemu
samoregulacyjnego

O efektywnosci decyduje

Q

Q

stan rozwigzan prawnych, istniejgcych na danym
rynku,

stopien powigzania i wspotdziatania systemu
samoregulacyjnego z systemem administracyjnym.

Samoregulacja moze by¢ traktowana
wylacznie jako uzupetnienie, a nie — jako
zastepowanie systemu prawnego.

Takie stanowisko zajmuje Parlament Europejski (vide: PE 328.827/62,
p. 17) oraz Komisja UE (vide: art. 5 dyrektywy z 10 wrzesnia 1984 r. o

reklamie wprowa Za]aﬁEJ w bfad; art. 10 dyrektywy o nieuczciwych
praktykach handlowych)
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Samoregulacje w pracach Komisji
Europejskiej (1)

o Komisja Europejska zajmuje zdecydowane stanowisko w kwestii oceny
miejsca samoregulacji w catosci systemu ochrony konsumentow i
regulacji sfery stosunkow rynkowych, w szczegélnosci — jej relacji w
stosunku do systemu sadowego i admlnlstracyjno prawnego.

o Znalazto ono wyraz w art. 5 Dyrektywy Rady 84/450/EWG dotyczacej
reklamy wprowadzajacej w btad, w ktorym stwierdza sie: ,Ninigjsza
dyrektywa nie wyklucza a’obrowo/ne] kontroli wprowadzajgcej w bfad
reklamy przez organy samokontroine i postepowania przed takimi
organami, o lle oapowiednie postepowanie przed takimi organami jest
do dyspozycji jako dodatkowa mozliwosc, obok wymienionego w art. 4
postepowania sgdowego lub adm/nlstracy]nego

(W dyrektywie 97/55/WE z dnia 6 pazdziernika 1997 r. uzupetniajacej
wymieniong dyrektywe o uregulowanie reklamy porownawczej, a wiec w 13 lat

pozniej, artykut ten uzupetniono zdaniem: , Paristwa Cztonkowskie mogq takg
dobrowoing kontrole wspierac.")
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Samoregulacje w pracach Komis;ji
‘_L Europejskiej (2)

o O znaczeniu systemow samoregulacyjnych w systemie
prawnym UE Swiadczy najnowsza polityka konsumencka KE,
powigzana ze strategig budowania spoteczne]
odpowiedzialnosci przedsiebiorstw.

o Dziatania te z jednej strony, majq przyczynic sie do
wyodrebnienia etyki biznesu jako oddzielnej dziedziny
badawczej; z drugiej — do promowania samoregulacji i
samokontroli w dziatalnosSci gospodarczej.
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Samoregulacje w pracach Komis;ji
Europejskiej - ,Zielona Ksiega” (3)

o Ksigga systematyzuje koncepcje CSR i przygotowuje
Program prac w zakresie tworzenia standardow dziatalnosci
gospodarczej na rynku wewnetrznym obejmujacy:

o wdrazanie kodeksow dobrych praktyk wspotokreslajacych reguty
»starannosci profesjonalnej” — i stanowigcych podstawe
zorganizowanej samokontroli przedsiebiorstw,

o wdrazanie idei ,starannosci ﬁrofeSJonaIne] — przyjetej jako
subkryterium uczciwosci praktyki handlowej, okreslonej w dyrektywie
Parlamentu Europejskiego i Rady o nieuczciwych praktykach
handlowych.

Dyrektywa, traktujac zgodnosc z wymoEaml starannosci
rofesjonalnej ]ako kryterium uczciwosci praktyki handlowej, przyznaje
odeksom dobrych praktyk, wazng role w zwalczaniu nieuczciwych

praktyk rynkowych.
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Dlaczego samoregulacje sq
‘_L korzystne dla przedsiebiorcow?

Dla sukcesu ekonomicznego — ochrony wtasnych
interesow - przedsiebiorcy niezbedne jest:

0 0Siggnhiecie pewnego poziomu zaufania
spotecznego - konieczne jest zatem ograniczenie
praktyk podwazajacych to zaufanie

o uporzadkowanie i wzajemne przestrzeganie zasad
prowadzenia dziatalnosci gospodarczej/
konkurowania
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