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Poradnik dla konsumentow

Kazda informacja umieszczona czy to na opakowaniu zywnosci, czy to uwidoczniona przy
artykule kupowanym na wage ma swoje znaczenie. To wlasnie na tej podstawie powinnismy
sie dowiedzie¢ co kupujemy i ile zaptacimy, ale nie tylko. Wszystkie wiadomosci odnoszace
sie do produktow zywnosciowych sa przeznaczone dla nas, konsumentdw i warto z nich
swiadomie korzysta¢. PowinniSmy pamietad, ze nie wszystkie sa tak samo wazne, czgs¢ z
nich jest tylko pustym przekazem marketingowym, ktérego celem nierzadko jest ukrycie
takich informacji o produkcie, ktére konsumenci postrzegaja jako negatywne lub wywotanie
wrazenia, ze produkt nalezy do grupy bardziej cenionych, o lepszej jakosci. Dlatego kupujac
artykuly spozywcze, zwlaszcza po raz pierwszy, zwracajmy uwage na wszystkie dane, ktore
podane sa w oznakowaniu. Pamietajmy, Ze informacje, ktére ma obowiazkowo podac
przedsiebiorca nie sa z reguly eksponowane na etykiecie, bywa, ze pojawia si¢ napisane
mata czcionka, w jednym bloku tekstu, zamieszczane z tytu lub na spodzie opakowania a w
przypadku zywnosci sprzedawanej luzem — dane takie sa czasem pomijane, co wystawia jak
najgorsze swiadectwo o sprzedawcy famigcym przepisy i podstawowe prawo konsumenta —
prawo do informacji o nabywanym produkcie.

Przepisy odmiennie traktuja obowiazki przedsiebiorcow i uprawnienia konsumentow w
odniesieniu do zywnosci w opakowaniach oraz produktow bez opakowan lub pakowanych
w miejscu sprzedazy.

I.ZYWNOSC W OPAKOWANIACH

Na kazdym opakowanym $rodku spozywczym przeznaczonym dla konsumenta finalnego
powinno znalez¢ sie, co najmniej szes¢ informacji:

1) NAZWA

Nazwa srodka spozywczego powinna przede wszystkim odpowiadac jego sktadowi, a wiec
co zostalo ujawnione w nazwie — powinno znalez¢ si¢ w opakowaniu.

Niektdére nazwy zarezerwowane sa wylacznie dla produktow szczegdtowo zdefiniowanych
w prawie zywnosciowym np. masto (ktére moze by¢ wyprodukowane wylacznie z ttuszczu
mlecznego), oliwa z oliwek z pierwszego tloczenia (ktdrej nie mozna mieszac¢ z oliwa o
nizszej jakosci, o ile nie poinformuje si¢ o tym konsumenta), czy midd (ktéry powinien
spetnia¢ odpowiednie wymagania jakosciowe).

W pozostatych przypadkach nazwa nadana $rodkowi spozywczemu powinna by¢é nazwa
zwyczajowa lub opisowa albo nazwa sposobu uzycia, umozliwiajaca konsumentowi
odréznienie danego srodka spozywczego od innych produktow (np. pasta kanapkowa z
fososiem).
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Nazwa srodka spozywczego nie moze by¢ zastapiona przez znak towarowy, marke lub
nazwe handlowa (wymyslona).

Nazwie powinny towarzyszy¢ dane odnosnie sposobu wytwarzania to jest, czy produkt jest
glteboko mrozony, sproszkowany, liofilizowany, wedzony itp.

Warto pamietaé

77

Szczegllnie uwazajmy na okreslenia ,0 smaku ...” pojawiajace sie w oznakowaniu.
Przyktadowo, ,jogurt o smaku malinowym” moze nie zawiera¢ malin, tylko ich aromat, ale
juz ,jogurt malinowy” musi mie¢ maliny w ilosci nadajacej wyrobowi charakterystyczne
cechy. Jesli zatem kupujemy jogurt o smaku malinowym — pamiegtajmy, ze jego smak nadany

zostal przede wszystkim przez aromat.

2) WYKAZ SKEADNIKOW

Wykaz skladnikéw dostarcza nie tylko informacji o surowcach uzytych do produkgji.
Dowiemy si¢ z niego rowniez, ktorego skladnika uzyto wiecej od innych, poniewaz
wymienia si¢ w nim skladniki w porzadku malejacym wedlug masy.

Wykaz moze by¢ przydatny podczas dokonywania wyboru pomiedzy podobnymi
produktami, np. $mietana moze zawiera¢ substancje dodatkowe badz nie zawiera¢ ich w
ogdle, a w przypadku kietbasy mozna sprawdzi¢, czy jest cieleco-wieprzowa czy
wieprzowo-cieleca (w tym pierwszym przypadku powinno by¢ w niej wiecej cieleciny, w
drugim — wieprzowiny).

Warto pamietaé

W sytuagji, gdy jeden ze sktadnikow jest podstawowy dla danego produktu (np. zawartosc¢
miesa w wedlinie) - w oznakowaniu powinnismy znalez¢ informacje o procentowej
zawartosci tego konkretnego skfadnika. Tak samo bedzie, kiedy okreslony sktadnik wystapi
w nazwie Srodka spozywczego lub jego obecnosc jest podkreslona w oznakowaniu (np. dla
produktu , kisiel z kawatkami owocow” nalezy wskaza¢ zawartos¢ owocow).

Zwrdé¢my na to uwage, poniewaz dzieki temu zauwazymy istotne réznice jakosciowe
miedzy produktami, nawet noszacymi t¢ sama nazwe, np. zawarto$¢ miesa w parowkach
moze wynosic¢ od 20 do 90 proc.

3) TERMIN PRZYDATNOSCI DO SPOZYCIA (np. ,nalezy spozy¢ do ...”) i DATA
MINIMALNE] TRWALOSCI (np. ,najlepiej spozy¢ przed ...”),

Termin przydatnosci do spozycia Zywnosci jest to termin, po uptywie ktérego srodek
spozywczy traci przydatnos¢ do spozycia; termin ten jest podawany w przypadku srodkow
spozywczych nietrwatych mikrobiologicznie, tatwo psujacych sie. W oznakowaniu nalezy
poprzedzi¢ go okresleniem ,nalezy spozy¢ do...”. Najczesciej spotka¢ go mozna na
nietrwatych i tatwo psujacych sie produktach, jak przetworach migesnych, czy nabiale.

Data minimalnej trwalosci, ktdra znajdziemy przykladowo na mleku UHT, majonezach,
zywno$ci w puszkach, bakaliach czy mrozonkach, wskazuje, do kiedy prawidlowo
przechowywany srodek spozywczy zachowuje swoje wtasciwosci. W oznakowaniu podaje
sie ja poprzedzong okresleniem ,najlepiej spozy¢ przed” jezeli jest okreslona datg dzienna,
albo wyrazeniem ,najlepiej spozy¢ przed koricem” w innych przypadkach.
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Warto pamietaé

Starajmy sie¢ kupowac zywnosc¢ nie w ostatnim dniu zadeklarowanego terminu przydatnosci
do spozycia lub daty minimalnej trwalosci, ale w taki sposob, aby termin lub data byly jak
najdtuzsze. Pamigtajmy, ze ww. terminy trwatosci przestaja mie¢ znaczenie z chwilg kiedy
otworzymy opakowanie — wowczas producent nie gwarantuje zachowania przez produkt
deklarowanej jakosci do konca wyznaczonego okresu.

4) OZNACZENIE PRODUCENTA lub innego podmiotu wprowadzajacego produkt
do obrotu,

5) OZNACZENIE PARTII PRODUKCY]JNE]
6) INFORMACJA O ZAWARTOSCI NETTO

Warto pamietaé

Nie nalezy sugerowac sie wielkoscia opakowania, tylko czyta¢ informacje o zawartosci netto
produktu.

7) INNE OZNAKOWANIE

Poza wskazanymi wyzej szescioma obowigzkowymi wymogami w zakresie oznakowania
kazdej zywnosci opakowanej istnieje wiele dalszych, majacych zastosowanie w zaleznosci od
grupy produktow, ich cech charakterystycznych i skladu, przyktadowo: napoje
bezalkoholowe, czy oliwa z oliwek.

* Zgodnie z przepisami sok to produkt wytworzony wylacznie z owocdéw lub warzyw,
soku zageszczonego i bez dodatku wody. Maksymalna zawarto$¢ cukru moze wyniesc¢
w nim 150 g/l. Nektar — to mieszanka soku, wody i cukru lub miodu. Do sokéw i
nektaréw nie mozna dodawac konserwantow, czy barwnikéw. Napdj — zrobiony jest z
soku, wody i cukru, jednak z reguly zawiera mniej soku niz nektar i moze zawierac
konserwanty. Czytajmy etykiety, poniewaz dosy¢ czesta praktyka stosowana przez
producentow jest ozdabianie gldéwnej strony opakowania wizerunkami tylko wybranych
owocow, ktore wchodza w sklad produktu. Np. nektar ze zdjeciem czarnej porzeczki
moze by¢ mieszanka sokéw porzeczkowego i jabtkowego, a sok z wizerunkiem wisni
bywa sokiem wisniowo-winogronowym.

* W przypadku oliwy z oliwek do wyboru mamy cztery rodzaje tego produktu rézniace
si¢ jakoscia i walorami smakowymi i zapachowymi. Do najwyzej cenionych nalezy
oliwa z oliwek najwyzszej jakosci z pierwszego tloczenia (spotykana takze pod nazwa
ekstra oliwa z oliwek pierwszego tloczenia, oliwa extra virgin lub extra vergine), w
dalszej kolejnosci — oliwa z oliwek z pierwszego tloczenia i oliwa z oliwek skladajaca sie
z rafinowanej oliwy z oliwek oraz oliwy z oliwek z pierwszego ttoczenia. Mniej ceniona
jest oliwa z wytloczyn oliwek, ktdra uzyskuje sie¢ w wyniku zmieszania oliwy uzyskanej
z wyttoczyn (pozostatosci z oliwek uzytych do wyprodukowania oliwy z oliwek) i oliwy
otrzymanej bezposrednio z oliwek. Z tego powodu oliwa z wytloczyn oliwek bywa
nieuczciwie znakowana przez dystrybutoréw przy uzyciu obcojezycznych nazw, takich
jak , pomace olive oil”, ,oliwa sansa”, ,olio di sansa” ,oliwa z oliwek pomace”,
utrudniajacych konsumentom zorientowanie sig, z jakim produktem maja do czynienia.
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= Jesli produkty zawieraja informacje typu ,niska zawartos¢ ttuszczu”, ,bez dodatku
cukrow” itp., ktore sq oswiadczeniami zywieniowymi, powinny zawiera¢ obowigzkowo
dane na temat wartosci odzywczej, ktdra jest nieodlacznym elementem takich
oswiadczen (najczesciej w formie tabelki z danymi o zawartosci ttuszczu, cukrow itd.).
Jest to istotne szczegodlnie dla 0sob stosujacych roznego rodzaju diety, bowiem np. moze
sie¢ okaza¢, ze jogurt smakowy o obnizonej zawartosci tluszczu zawiera duze ilosci
weglowodanow (cukréw).

*  Wiele produktow znakowanych jest w sposob sugerujacy szczegolne wlasciwosci, np.
grafika i stownictwo uzyte na etykiecie nawiazuja do natury i ekologii, tradycyjnych
lub domowych metod produkcji, szczegdlnego miejsca pochodzenia itp. Wybierajac
takie towary warto zachowaé ostroznos¢, gdyz nierzadko produkt taki nie rézni sie
istotnie od innych. Przykladowo, w przypadku jaj kurzych pochodzacych od kur
hodowanych w klatkach spotyka si¢ na opakowaniach grafike przedstawiajaca
krajobrazy wiejskie lub kury wysiadujace jajka na sciolce. Aby unikna¢ pomytek, warto
poszukac na opakowaniu podawanej obowigzkowo informacji o metodzie chowu niosek
(jaja z chowu klatkowego, sciétkowego, na wolnym wybiegu lub ekologicznego). Warto
tez pamietac, ze oznakowaniem wskazujacym na prawdziwa ,ekologiczno$¢” produktu
jest zamieszczony na etykiecie specjalny symbol w ksztalcie liscia ulozonego z
gwiazdek! (zob. ilustracja ponizej), za$ najbardziej wiarygodna gwarancje
»tradycyjnosci” produktu lub specjalnego pochodzenia jest charakterystyczne logo
ustanowione przez Uni¢ Europejska z napisem — w zaleznosci od rodzaju produktu —
,chronione oznaczenie geograficzne”, ,chroniona nazwa pochodzenia” i
,gwarantowana tradycyjna specjalnosc”.

II. ZYWNOSCI BEZ OPAKOWAN LUB PAKOWANA PRZY SPRPZEDAZY

Produkty sprzedawane bez opakowan lub pakowane przy sprzedazy (tzw. produkty luzem)
rowniez musza by¢ odpowiednio oznakowane informacjami przeznaczonymi dla
konsumentow. Zakres tych informadji jest jednak ograniczony w poréwnaniu do wymogoéw
dla produktéw opakowanych i sprowadza si¢ w zasadzie wytacznie do nazwy. Dodatkowe
informacje dostarczane konsumentom sa uzaleznione od rodzaju produktow.

1) NAZWA

Wszystkie $rodki spozywcze oferowane luzem znakuje si¢ nazwa. Podobnie jak w
przypadku zywnosci opakowanej, nazwa ta musi by¢ adekwatna do rodzaju produktu i
umozliwi¢ podjecie swiadomej decyzji zakupowej. Nie moze by¢ to sama nazwa fantazyjna,

1 Logo umieszcza si¢ obowigzkowo na srodkach opakowanych wyprodukowanych w Unii
Europejskiej, natomiast jest dobrowolne w przypadku ekologicznych produktéw niepakowanych
i importowanych.
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jak np. , przysmaczek”. Oznakowanie powinno by¢ czytelne i zrozumiate dla nabywcy oraz
umieszczone w widocznym miejscu.

2) DODATKOWE INFORMACJE

Dodatkowe informacje — oprdcz nazwy — o produktach luzem wymagane sa jedynie
w przypadku kiedy zawieraja one alergeny oraz w odniesieniu do niektérych grup
towarowych, np. wedlin, produktow rybotowstwa, pieczywa, czy jaj. Takie informacje
dodatkowe moga stuzy¢ pomoca przy zakupie.

- wszystkie produkty oferowane luzem zawierajace typowe skladniki alergenne (m.in.
zboza zawierajace gluten, jaja, ryby, okreslone orzechy, nasiona soi, mleko, seler, gorczyce)
powinny by¢ oznakowane informacja w tym zakresie, w szczegdlnosci gdy obecnosc¢
alergenu moze nie by¢ oczywista dla konsumentow;

- w przypadku wedlin sprzedawanych na wage pamiegtajmy, ze obowigzkowo w
oznakowaniu, czy wywieszce powinien by¢ podany wykaz sktadnikéw, czyli czego uzyto do
wytworzenia konkretnego wyrobu, w przypadku braku takich informacji uwidocznionych
w miejscu sprzedazy — nalezy domagac sie ich uwidocznienia, bo sklep nie moze podawac
jedynie nazwe wedliny i jego cene, a juz na pewno nie moze powiedzie¢ konsumentowi,
ktory chcialby sie zapyta¢ o sktad wedliny, ze byt on na opakowaniu zbiorczym, ktdre
zostato wyrzucone;

Warto pamietaé

Pamietajmy, ze w przypadku kiedy kupujemy produkty na wage okresy trwatosci
wyznaczone przez producenta przestaja mie¢ znaczenie z chwilg otwarcia opakowania. Z
tego wzgledu warto sie zapyta¢ o okres trwalosci okreslony przez producenta oraz date,
kiedy otwarto opakowanie zbiorcze sprzedawanej nam wedliny czy sera.

- sprzedawane w sklepie ryby zywe, swieze, schfodzone, mrozone, suszone, solone,
wedzone oraz skorupiaki i mieczaki musza by¢ zaopatrzone w informacje o: handlowym
oznaczeniu gatunku (czyli nazwe polska i faciniska), metodzie produkcji (ztowione w morzu,
wodach srédladowych lub wyhodowane), obszarze polowu (np. Morze Baltyckie), a w
przypadku woéd sréodladowych i hodowli — powinna w oznakowaniu znalez¢ sie nazwa
panistwa (np. ztowione lub wyhodowane w Polsce, Chinach, Chile);

- mrozone produkty ryboléwstwa mozna kupi¢ w glazurze (otoczce z lodu) lub bez niej, jesli
ryby sprzedawane sa w glazurze, przedsigbiorca ma obowigzek podac¢ informacje o
ilosciowej zawartosci glazury lub ryby w tym produkcie, nalezy zauwazy¢, ze zawartosc
lodowej otoczki moze si¢ wahac¢ od 5 do nawet 35 procent, warto korzystac z tych informagji,
a w przypadku ich braku — domagac si¢ ich uwidocznienia;

- pieczywo powinno by¢ oznakowane w sposdb umozliwiajacy konsumentom dokonanie
wlasciwego wyboru, w szczegdlnosci konieczne jest uzywanie nazw, dzieki ktérym
wiadome jest z czego wytworzono konkretny produkt, a wigc nie np. ,butka wroctawska”,
ale ,butka pszenna wroctawska”, istotng informacja dla konsumenta moze by¢ takze i to, ze
wypieki przygotowywane sa z ciasta mrozonego.

Warto pamietaé
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Kupujac produkty na wage miejmy na uwadze, zeby unika¢ nabywania jej na zapas,
szczegOlnie dotyczy to zywnosci nietrwalej, ktora fatwo sie psuje.

- jaja kurze posiadaja dwie klasy jakosci: A (inaczej: ,swieze”, przeznaczone do sprzedazy
konsumentom) i B (dostarczane wylacznie przemystowi spozywczemu i niespozywczemu).
Jaja Swieze dzieli si¢ wedtug ich wagi na cztery klasy wagowe i odpowiednio oznacza jako
XL (bardzo duze o masie > 73 g), L (duze o masie od 63 g do 73 g), M ($rednie o masie od 53
g do 63 g), S (mate o masie ponizej 53 g).

Jaja swieze powinny posiada¢ odpowiednio znakowane, na skorupie, na opakowaniach
jednostkowych oraz w miejscu sprzedazy:

* na skorupie powinien znajdowac si¢ kod producenta, ktéry sktada sie z kodu systemu
utrzymania kur (w zaleznosci od metody chowu: cyfra 0 oznacza chéw ekologiczny,
1 — na wolnym wybiegu, 2 — scidtkowy, 3 — klatkowy), kodu panstwa (np. PL dla
Polski), weterynaryjnego numeru identyfikacyjnego (8 cyfr). Oznaczenie takie nie jest
wymagane tylko w wyjatkowych przypadkach, w tzw. sprzedazy bezposredniej (jej
warunki reguluja odrebne przepisy);

= opakowania jaj kurzych musza posiadac¢ na zewnetrznej powierzchni dobrze widoczne
i czytelne oznaczenia dotyczace: kodu zakladu pakowania jaj, klasy jakosci (np. ,klasa
A”), klasy wagowej (np. XL — bardzo duze), daty minimalnej trwatosci, zalecen
przechowywania jaj po zakupie w warunkach chtodniczych, metody chowu kur
wyrazonej stownie (np. ,jaja z chowu klatkowego”). Na zewnetrznej lub wewnetrznej

powierzchni opakowania powinno znajdowad si¢ objasnienie znaczenia kodu
producenta (tj. kodu umieszczonego na skorupie jaja);

* w miejscu sprzedazy jaja oferowane luzem powinny zostac¢ opatrzone informacjami dla
konsumenta o klasie jakosci, klasie wagowej, metodzie chowu, dacie minimalnej
trwatosci oraz znaczeniu kodu producenta (uwidocznionego na skorupie jaj).

Warto pamietaé

Obowiazek oznakowania Zywnosci nieopakowanej nie bedzie spetniony, jesli wymagane
informacje beda przechowywane na zapleczu, w gablocie, w pudelku pod lada, czy w inny
sposob, ktory uniemozliwi nam zapoznanie sie z nimi przed dokonaniem zakupu. Podobnie,

jesli nie bedzie mozliwa identyfikacja oznakowania z konkretnym produktem (np. w sytuacji
sprzedazy kilku produktéw o nazwie ,szynka”).

III. EKSPOZYCJA I CENA

Nie tylko oznakowanie zywnosci moze wprowadzac¢ konsumentéw w btad, ale takze sposéb
ekspozycji produktu w sklepie, bo moze zmyli¢ klientéw co do rodzaju produktu, jaki
kupuja. Bedzie to miato miejsce np. kiedy na regatach z maslem umieszczane beda
margaryny i miksy tluszczowe do smarowania, a ktorych to opakowania beda tudzaco
podobne do masta, a ich nazwa rodzajowa bedzie mato widoczna. W takiej sytuacji
konieczne jest takie zorganizowanie sprzedazy, aby nie wprowadzac¢ konsumentéw w btad,
przyktadowo rozdzielenie masta i mikséw ttuszczowych innymi wyrobami — np. serami, czy
jogurtami.
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Kupujac Zzywnos¢ warto przyjrzec sie rowniez warunkom jej przechowywania. Na etykiecie
wigkszosci srodkow spozywczych znajduje sie zalecenie producenta co do sposobu
przechowywania produktu (obowigzkowo w przypadku towaréw oznakowanych terminem
przydatnosci do spozycia i takich, ktorych jakos¢ zalezy od warunkéw przechowywania). W
szczegllnosci nalezy zwroci¢c uwage, czy potki z artykulami spozywczymi nie sa
wystawione na dziatanie promieni stonecznych oraz czy sprzedawca zapewnil odpowiednig
temperature dla danego produktu, np. czy artykuly mleczarskie lub migsne znajduja sie¢ w
chtodniach, a zwlaszcza w przypadku, gdy temperatura przechowywania zalecana przez
producenta wynosi ponizej 10°C. W przypadku produktéow bez opakowan warto rowniez
zwroci¢ uwage, czy sprzedawca zachowatl na pétkach odpowiedni rozdzial asortymentowy
produktow spozywczych, tak by nie przechodzily obcym zapachem (np. satatka jarzynowa
zapachem rybnym) lub by produkty gotowe do spozycia nie stykaty si¢ z produktami
przeznaczonymi do konsumpcji po obrdbce cieplnej (np. wedliny z surowym miesem).

W razie watpliwosci, nalezy sprawdzaé, czy cena uwidoczniona przy produkcie jest
zgodna z cena zakodowana w czytniku cen i kasie fiskalnej. Rdéznice na niekorzysc¢
konsumenta sg niedopuszczalne — jezeli wywieszka cenowa wskazuje nizsza cene niz kasa,
mamy prawo zadac nizszej ceny sprzedazy.

IV. REKLAMACJA ZYWNOSCI

Nalezy pamietac, ze po stwierdzeniu zlej jakosci produktéw spozywczych konsument ma
prawo reklamacji u sprzedawcy, ale musi przestrzega¢ okreslonych? terminéw zgloszenia
swoich zastrzezen:

* trzy dni od otwarcia opakowania produktu opatrzonego terminem przydatnosci do
spozycia lub data minimalnej trwatosci,

*  trzy dni od dnia sprzedazy w przypadku towaru sprzedawanego luzem.

W przypadku klfopotéw z uznaniem reklamacji konsument moze zwrdci¢ si¢ o pomoc do:
— Inspekcji Handlowej, ktdrej inspektoraty dziataja w kazdym miescie wojewddzkim,
— miejskiego lub powiatowego rzecznika konsumentow,

- organizacji konsumenckich, np. Federacji Konsumentow, Stowarzyszenia Konsumentéw
Polskich.

Adresy wyzej wymienionych instytucji dostepne sa na stronie internetowej UOKIiK:
www.uokik.gov.pl, w zaktadce: Konsumenci > Instytucje Konsumenckie.

Warto pamietaé

Jesli kupujemy produkty mrozone pamietajmy, ze najlepiej zapakowac je do specjalnych
toreb, aby — szczegdlnie w najwieksze upaty — nie rozmrozily si¢ w drodze ze sklepu do
domu.

2 Por. rozporzadzenie Ministra Gospodarki, Pracy i Polityki Spolecznej z dnia 30 stycznia 2003 r.
w sprawie termindw zawiadomienia sprzedawcy o stwierdzeniu niezgodnosci towaru Zywnosciowego z umowq
(Dz. U. Nr 31, poz.258)



http://www.uokik.gov.pl/

U-((

Urzqd Ochrony Konkurencii i Konsumentéw

Po przyjsciu z zakupow powinnismy z zakupiong Zywnoscig postapi¢ w sposob zalecany
przez producenta (przejrzyjmy informacje na opakowaniu) oraz zapewniajacy wiasciwy stan
higieny, np. migso powinniSmy zapakowac oddzielnie, aby nie stykato si¢ z innymi
nieopakowanymi produktami. Pamietajmy, aby w lodowce zachowa¢ odpowiednig
segregacje, aby zapach jednego produktu nie przenikat na drugi.




