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PODSUMOWANIE WYNIKOW
z badania opinii na temat reklamy z hastem reklamowym:
»Nie dla idiotow”’

Reklama Media Markt z hastem ,Nie dla idiotéw” jest dobrze znana. Zetkneto sie z nig

67% ogdtu Polakéw w wieku od 15 lat wzwyz.

Sposrod tych, ktérzy reklame widzieli i zapamietali, tacznie 53% akceptuje tresc¢ i

hasto tego przekazu reklamowego. W tym:

e 24% uwaza, ze ta reklama niczym szczegdlnym nie wyrdznia sie sposrod innych
reklam obecnych w mediach (,jest to reklama taka sama, jak inne reklamy”)

e 29% akceptuje hasto w jeszcze wigkszym stopniu, postrzegajac przekaz jako
zabawny, dowcipny (jest to prostu zabawna reklama, ktérg fatwo zauwazyc”).
Uwazajg tak zwlaszcza ludzie miodzi, do 24 lat, uczacy sie lub studiujacy,

mieszkancy duzych miast.

Jednak 46% ogotu Polakow w wieku powyzej 15 lat postrzega reklame jako obrazliwg

lub potencjalnie obrazliwg. W tym:

e 14% czuje sie osobiscie obrazonym przez te reklame (,jest to reklama, ktéra mnie
obraza”)

e 32% uwaza, ze reklama moze obrazac inne osoby.

' Badanie przeprowadzit instytut IPSOS na ogodlnopolskiej, reprezentatywnej probie Polakéw wieku od
15 lat wzwyz.
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GENERALNIE wsrod 46% nieakceptujacych przekazu/hasta wiecej jest oséb w wieku
50-59 i powyzej 59 lat. Jednak nawet osoby w wieku 40-49 lat obawiajg sie, ze reklama
Media Markt moze obrazac odbiorcéw (uwaza tak 42% Polakow w tym wieku, sposrod tych,
ktérzy widzieli reklame?) - jest to najliczniej reprezentowana w tej grupie wiekowej ocena

omawianej reklamy.

Waznym wskaznikiem dezaprobaty/braku akceptacji dla takiej formy reklamy, jest

takze opinia na temat wprowadzenia zakazu jej nadawania.

Wyniki wskazujg, ze jedna trzecia polskich konsumentéw (34%) jest przeciwna
obecnosci reklamy w mediach.

W tej grupie wiecej oséb starszych, w wieku powyzej 50 lat (miedzy 43% a 46% tej
grupy wiekowej). Ale takze w srednim: miedzy 40 a 49 lat (40% tej grupy wiekowej).

2 UWAGA: poniewaz badanie zostato przeprowadzone na probie reprezentatywnej w sensie
statystycznym dla populacji Polakoéw w wieku powyzej 15 lat - takie sformutowanie wniosku jest
uzasadnione.
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Za zakazem prezentacji tej reklamy, nieco chetniej opowiadajg sie kobiety (ogotem
37% kobiet uczestniczacych w badaniu) niz mezczyzni (32% uczestniczacych w badaniu

mezczyzn).

Ponadto chetniej deklaracje wprowadzenia zakazu prezentacji tej reklamy zgtaszajg
mieszkancy najwiekszych aglomeracji miejskich (powyzej 200.000 mieszkancow) niz
mniejszych miast (co moze wynika¢ z wiekszego w najwiekszych miastach nasycenia

reklama: w aglomeracjach na ogét prezentacja reklam ulicznych jest silniejsza®)

Kolejne 14% wstrzymato sie od wydania jednoznacznej opinii. Z pewnoscig znajduja
sie w tej grupie osoby, ktére z zasady unikajg wydawania jednoznacznego stanowiska w
sytuacji sporu. Jednak taka postawa oznacza, ze nie mozna o nich powiedzie¢, Ze akceptujg
omawiang reklame (taka opinia nie ,kosztowataby” wiele). Raczej nalezy interpretowac¢ probe
unikniecia odpowiedzi na tak ostro sformutowane pytanie, jako prébe unikniecia wydania
opinii negatywnej (taka opinia jest ,kosztowniejsza”, poniewaz czesciej/czesto wymaga

uzasadnienia).

Nalezy podkresli¢, ze 52% dorostych Polakéw nie zgadza sie na zabronienie
emisji reklamy Media Markt z hastem ,Nie dla idiotow”. W tej grupie wyraznie wiecej jest

0s6b mtodych, w wieku do 29 lat, niz starszych.

® UWAGA: wniosek wymaga potwierdzenia, autor nie dysponuje danymi na temat uzywanych w
kampanii reklamowej Media Markt nosnikéw reklam (poza telewizja)
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